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ABC DES SPONSORINGS

Hier finden Sie die wichtigsten Begriffe von A-Z zum Thema Sponsoring im Sportverein.

Um direkt zu einem Begriff, Stichwort oder Fachbegriff zu gelangen, driicken Sie bitte gleichzeitig Strg
und F. Es erscheint ein Suchfeld in Ihrem Browserfenster, in das Sie den Suchbegriff eintragen kdnnen.

Name des Begriffes: Dienstleistungsaffinitat
Beschreibungen des Begriffes:

Fur einen Sponsor ist es wichtig, dass sein Engagement von den
Unternehmenszielgruppen als glaubwirdig empfunden wird.

Fir einen Sponsor ist es wichtig, dass sein Engagement von den Unternehmenszielgruppen als
glaubwiirdig empfunden wird. Je groRer die Affinitat (= Ahnlichkeit) des Unternehmens und
seiner Dienstleistungen zum Sport im Allgemeinen bzw. zu einer Sportart oder dem
Gesponserten (z.B. Sportverein) im Besonderen ist, umso gro3er sind die Erfolgsaussichten bei
der Sponsorenakquisition.

Praxisbeispiel:

o Der Internetagentur Websedit AG hat den Internetauftritt des TSV Eschach im Rahmen
eines Sponsorings realisiert
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