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ABC DES SPONSORINGS

Hier finden Sie die wichtigsten Begriffe von A-Z zum Thema Sponsoring im Sportverein.

Um direkt zu einem Begriff, Stichwort oder Fachbegriff zu gelangen, driicken Sie bitte gleichzeitig Strg
und F. Es erscheint ein Suchfeld in Ihrem Browserfenster, in das Sie den Suchbegriff eintragen kdnnen.

Name des Begriffes: Forderpradikate
Beschreibungen des Begriffes:

Sportvereine kénnen Sponsoren das Recht zur Nutzung von
Forderpradikaten vergeben.

Sportvereine kdnnen Sponsoren das Recht zur Nutzung von Férderpradikaten vergeben.
Forderpradikate sind z.B.:

o Hauptsponsor

o Premiumsponsor

o Patronatssponsor

o Co-Sponsor

o Titelsponsor

o Charity Partner

o Kooperationspartner
o Prasentationssponsor
o Ausruster/Lieferant
o Ausstatter

o Forderer

o Medienpartner



Zuriick

Die Vergabe eines Forderpradikates schlief3t in der Regel das Recht ein, das Prédikat in der
Unternehmenskommunikation des Sponsors (z.B. Anzeigenwerbung) verwenden zu dirfen.

In Sponsoringvertragen heildt es dann tblicherweise: ,Der Sponsor erhalt das Recht, sich als
Hauptsponsor des Vereins xy bezeichnen zu durfen. Diese Bezeichnung kann der Sponsor in
seiner Unternehmenskommunikation verwenden“ oder ,Der Sponsor ist berichtigt, das Pradikat
Offizieller Hautsponsor im Rahmen der Unternehmenskommunikation zu verwenden.”
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