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ABC DES SPONSORINGS

Hier finden Sie die wichtigsten Begriffe von A-Z zum Thema Sponsoring im Sportverein.

Um direkt zu einem Begriff, Stichwort oder Fachbegriff zu gelangen, driicken Sie bitte gleichzeitig Strg
und F. Es erscheint ein Suchfeld in Ihrem Browserfenster, in das Sie den Suchbegriff eintragen kdnnen.

Name des Begriffes: Marketing
Beschreibungen des Begriffes:

Marketing im Sportverein ist die Planung, Koordination und Kontrolle aller
auf die aktuellen und potenziellen Markte ausgerichteten Vereinsaktivitaten

Marketing im Sportverein ist die Planung, Koordination und Kontrolle aller auf die aktuellen und
potenziellen Markte ausgerichteten Vereinsaktivitaten.

Durch eine dauerhafte Befriedigung der Kundenbediirfnisse (Sponsoren, Vereinsmitglieder,
Zuschauer, Medien etc.) sollen die Vereinsziele realisiert werden.

Wichtig ist dabei die Marktorientierung, denn nur derjenige, der seine Marketingaktivitaten (z.B.
beim Sponsoring) an den Bedurfnissen des Marktes (z.B. den Sponsoren) ausrichtet, wird auf
Dauer erfolgreich sein.

Informieren Sie sich als Sportverein bei der Sponsorenakquisition stets vorab Uber den Sponsor!
Versetzen Sie sich in seine Lage! Nehmen Sie also einen Perspektivwechsel vor!
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