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ABC DES SPONSORINGS

Hier finden Sie die wichtigsten Begriffe von A-Z zum Thema Sponsoring im Sportverein.

Um direkt zu einem Begriff, Stichwort oder Fachbegriff zu gelangen, driicken Sie bitte gleichzeitig Strg
und F. Es erscheint ein Suchfeld in Ihrem Browserfenster, in das Sie den Suchbegriff eintragen kdnnen.

Name des Begriffes: Mitarbeiter Benefit
Beschreibungen des Begriffes:

Fur den Sponsor sind die Mitarbeiter ein wichtiges Sprachrohr seiner
Sponsoringaktivitaten.

Fur den Sponsor sind die Mitarbeiter ein wichtiges Sprachrohr seiner Sponsoringaktivitaten.

Wenn die Mitarbeiter durch das Sponsoringengagement ihres Arbeitgebers einen persoénlichen
Benefit (engl. = Nutzen, Vorteil) erlangen, fordert das die allgemeine Motivation. Auf3erdem
erhoht dies die Identifikation der Mitarbeiter mit dem Unternehmen und seinen
Sponsoringaktivitaten.

Leistungen, die ein Sportverein seinen Sponsoren anbietet und die der Sponsor als Benefit an
seine Mitarbeiter weitergeben kann, sind z.B.:

o Freikarten

o ErméaRigte Eintrittskarten

o Besondere Zutrittsberechtigungen (z.B. VIP-Bereich, Pressekonferenzraum,
Trainingshalle, Mannschaftshotel oder Trainingslager)

o Besuch von Sportlern bei Mitarbeiterveranstaltungen des Sponsors (z.B. Betriebsfest,
Weihnachtsfeier, Betriebsausflug) einschlie3lich persénlichem Kontakt, wie z.B.
Autogrammstunde, gemaf dem Motto ,Stars zum Anfassen”

o Preisnachlass fur Mitarbeiter fiir spezielle Vereinsangebote (z.B. beim Besuch des
vereinseigenen Fitnessraums/Gesundheitszentrums)
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